
C•sest surtout dans leurs parties
techniques que les secteurs de
l’expression et de la communica-

tion sont accessible aux jeunes diplômés
Bac + 3 et particulièrement les Bachelors.
Dans l’audiovisuel, vous pourrez devenir
régisseur, technicien vidéo ou assistant de
production par exemple. Et pourtant, les
jeunes sont souvent très nombreux dans
tous les métiers de l’expression et de la
communication. La moyenne d’âge en

communication est de 30 ans. Un journa-
liste sur deux a moins de 40 ans…
De nombreux domaines liés à l’Internet par
exemple sont en phase de développement,
voire de transformation radicale, ce qui
laisse espérer des perspectives en termes
d’emplois. C’est le cas de l’infographie où
les besoins sont croissants de jeunes diplô-
més qui maîtrisent à la fois les techniques
traditionnelles du graphisme et les techno-
logies numériques infographiques. Les
débouchés sont nombreux pour ces étu-
diants dans les services de communication
visuelle, les agences de publicité, dans les
jeux vidéo, l’audiovisuel et le journalisme
en ligne.
Dans une moindre mesure, la communica-
tion et le journalisme traditionnel bougent
aussi, grâce à l’essor de la presse électro-
nique et de la presse spécialisée. Dans les
médias sont recherchées tout spécialement
les compétences en informatique, en web
design, en commerce et en marketing édi-
torial. 

Les métiers de l’art,

de l’expression et de

la communication font

toujours autant rêver les

étudiants. Il faut dire qu’ils

ont la particularité d’être à la

fois des métiers et des

passions. Les perspectives

d’embauches ne sont pas

aussi importantes que

les demandes

le nécessiteraient, mais

les possibilités existent,

notamment pour les

«débutants» pouvant

se prévaloir d’une grande

expérience professionnelle.

Misez donc absolument

sur les stages.

LES BACHELORS ET
LES MÉTIERS DE L’EXPRESSION
ET DE LA COMMUNICATION
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En communication visuelle, les débouchés
sont axés sur les postes de direction artis-
tique, de graphisme, de typographie, de
direction artistique en PAO, de web desi-
gner, de concepteur multimédia, etc.
L’imprimerie embauche également de
jeunes diplômés, notamment avec des pro-
fils commerciaux et de production. 

Pour des professionnels qualifiés

Les perspectives d’embauches sont satisfai-
santes également dans le secteur de la
mode, qui compte 55 000 salariés actuelle-
ment dans pas moins de 160 métiers, et qui
recrute surtout des profils commerciaux, et,
pour la partie création, des modélistes. En
effet, cette spécialité souffre d’un grand
manque de professionnels qualifiés.
En photographie, misez sur le métier de
photographe publicitaire, qui est très
recherché. Les secteurs de la mode et du
journalisme recrutent également de nom-
breux photographes. 
Dans le domaine du son, les possibilités
existent, plutôt dans l’audiovisuel et le mul-
timédia que dans le domaine musical.
Enfin, pour le secteur de l’architecture, les
débuts sont souvent difficiles pour les
jeunes diplômés, sauf pour les architectes
d’intérieur qui sont très recherchés pour
leurs compétences techniques. Il existe
même une pénurie de personnels qualifiés,
notamment pour les domaines de la cuisine
et de la salle de bain. 

Écoles de commerce 
plébiscitées

Pour tous ces métiers et secteurs, les étu-
diants issus d’écoles de commerce sont par-
ticulièrement appréciés. C’est le cas par
exemple en communication, où les compé-

tences en marketing, en gestion et en com-
merce sont primordiales pour bien gérer un
budget. Les recruteurs se montrent égale-
ment très sensibles à la faculté d’adaptation
et à la polyvalence que vous permet d’ac-
quérir une formation de niveau Bac + 3 telle
qu’un Bachelor. Il faut de plus en plus avoir
plusieurs cordes à son arc. En communica-
tion par exemple, les jeunes diplômés doi-
vent pouvoir montrer des connaissances en
publicité, en relations publiques, en res-
sources humaines et en marketing.

Étape incontournable: le stage

Cette polyvalence, vous pourrez notam-
ment l’acquérir à travers les nombreux
stages prévus par votre formation, qui sont
vraiment indispensables. En communica-
tion, même pour les postes de « débu-
tants », on peut souvent lire dans les offres
d’emplois que les recruteurs exigent deux
ans d’expérience! 
Le relationnel est également souvent essen-
tiel. Il faut penser réseaux, que vous pouvez
commencer à tisser dès vos expériences de
stages. La cooptation est également souvent
de mise, tout comme dans la culture et le
spectacle notamment. Alors choisissez bien
vos structures d’accueil et les écoles qui ont
le meilleur réseau !
Un Bachelor vous permettra enfin d’acqué-
rir culture générale et expériences à l’étran-
ger, qui sont plébiscitées par les em-
ployeurs, notamment dans le secteur de la
communication et du journalisme. Les
entreprises étrangères ou travaillant à l’in-
ternational ont besoin de personnels doués
en langue. Dans la mode également, la maî-
trise de l’anglais est indispensable, outre des
compétences en Conception assistée par
ordinateur (CAO) et en gestion. Ne passez
donc jamais à côté de la possibilité d’effec-
teur des semestres à l’étranger.  n
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Le Bachelor EAI Communication a pour objectif de faire découvrir la
communication globale, mais aussi les outils concrets, aux jeunes attirés
par la communication. Le diplôme Communication réunit 5
spécialisations correspondant aux fonctions et aux compétences
attendues par les entreprises internationales.

EEnn  bbrreeff • 4 années d’études
• Coût: 6 100 €/an

• 4 mois obligatoires en entreprise
(possibilité d’effectuer jusqu’à 24 mois
de stage)

• de 6 à 24 mois à l’étranger

• Apprentissage/Alternance: Non
• 480 étud. dans le Bachelor

(dont 150 en mobilité à l’étranger)

• 2000 étudiants dans le groupe

• Equis, EFMD, ISO 9001

OObbjjeeccttiiff  dduu  bbaacchheelloorr

SSppéécciiffiicciittéé  dduu  ccuurrssuuss//ppééddaaggooggiiee

PPllaacceemmeenntt  ddeess  ddiippllôômmééss

Le groupe CERAM

Nombre de bachelors 7

Autres bachelors
Bachelors EAI en Aviation, Gestion &
Management, Ingénierie,
Environnement, Informatique, et
Bachelor ACI

Autres diplômes
Diplôme ESC- Grande École (Grade
Master), masters of Science et
Mastères spécialisés

Nb de professeurs permanents 60

Nb d’enseignants professionnels 22

Les accréditation internationales
EQUIS, EFMD

Les associations
9 associations spécifiques aux Bachelors, 32 au
total pour le groupe CERAM. Le BDE Absublut

anime la vie étudiante, le Leadership organise le
Gala annuel, Planet rédige le journal mensuel de
l’Ecole, le Club Finance pour les passionnés de
Bourse, le Club Jason pour le respect de
l’environnement, la Flight CERAM Academy pour
les aviateurs etc...

Les départements soutiens
Service Relations Entreprises du CERAM, Service
International CERAM Bachelors, Associations des
Diplômés, Service Informatique du CERAM

L’accompagnement technologique
Wifi, Internet, cours en ligne

Au quotidien

Bachelor EAI
Communication

Temps d’attente pour la première embauche.......... 0 à 6 mois

Salaire du premier emploi ................................ 33 000 euros

Salaire après 3 ans d’expérience .................................. N.C.

% des étudiants qui commencent à l’étranger : ..........20 %

• Un cursus international en 4 ans durant lequel l’étudiant
passe jusqu’à 50 % de sa scolarité dans une Université

étrangère

• Un parcours individualisé grâce au support d’un tuteur

dédié à chaque étudiant pour l’accompagner dans ses
choix de cours et d’université de transfert

• Une remise à niveau en anglais adaptée à chaque
étudiant

• 5 Spécialisations en double diplôme : Corporate
Communication (Échange et Mobilité), Communication
Studies, Advertising, Public Relation & Event
management et Electronic Media

• Admissions sur dossier et entretien individuel, à Bac et
en admissions parallèles

• 2 Rentrées : Janvier et Septembre

Emploi

DDéébboouucchhééss

Les métiers : Responsable Communication, Chef de Publicité,
Media Planner, Attaché de Presse, Responsable relations
publiques, etc.

Les secteurs qui embauchent : Hôtellerie & Tourisme,
Banques, Grande Consommation, Luxe, Agences de
Communication…

CCeerraamm  BBuussiinneessss  SScchhooooll
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IInntteerrnnaattiioonnaall

Langues étudiées 5
Anglais, Espagnol, Italien, Chinois,
Allemand

Cours en langue
85 % à 100 % des cours en Anglais après
remise à niveau

Les séjours imposés
de 6 à 24 mois dans une université
d’accueil selon le cursus choisi

Nb d’établissements partenaires 15
et 23 accords de double diplôme

Nb d’étudiants au CERAM Bachelors 480

Nb d’étudiants étrangers 140

Destinations d’études 5
USA, Canada, Nouvelle Zélande,
Royaume Uni, Australie

CCuurrssuuss

Le cursus débute 
par des cours de « General Education ». Ces
cours ont pour vocation d’assurer une culture
générale solide et de préparer l’accès à des

cours de spécialisation. Ils représentent en moyenne une
dizaine de cours, soit 25 % de la formation. Pour l’essentiel, il
s’agit de cours enseignés en anglais :

Dans le cadre d’un Bachelor en Communication, les étudiants
aborderont en 315 heures de cours les aspects de base de la
Communication, avec une introduction au marketing et à la
publicité:

Les deux premières années sont aussi celles d’une remise à
niveau plus ou moins intensive en anglais, afin de permettre aux
étudiants d’étudier par la suite à l’étranger.

Cursus Mobilité :
Les années 3 et 4 sont celles
de la spécialisation
approfondie. Aidés de leur

professeur tuteur, les étudiants auront effectué
(lors de la deuxième année) le choix des cours
qu’ils suivront à l’étranger.

Cursus Échange : Les étudiants ayant choisi la spécialisation
« Corporate Communication » en cursus Échange passeront un
semestre dans une université d’accueil lors de la quatrième année.

PPoouurrssuuiittee  ddeess  ééttuuddeess

Après avoir obtenu leur Bachelor 
(ou double diplôme Bachelor) à Bac + 4,
les diplômés peuvent poursuivre leurs
études, en France ou l’étranger, par un
Master M2 (diplôme de 3ème cycle) ou 
un Master of Science.

Deux types de cursus sont proposés : le cursus Échange

(7 semestres au CERAM Bachelors, un semestre en échange à

l’étranger), et le cursus Mobilité (2 ans à Sophia Antipolis suivis

de 2 ans en transfert à l’étranger).

1re/2e

an
né

e

3e/4e

an
né

e

•2 cours de composition
anglaise écrite

•1 cours d’expression orale
en public

•2 cours de mathématiques
appliquées

•2 cours de sciences
humaines (Histoire de
l’Amérique, Civilisation,
Ethique, Sociologie….)

•2 cours de vulgarisation
scientifique
(à choisir parmi l’étude des
sciences de la vie, de la
physique, de la géologie,…)

•1 cours de formation aux
logiciels de bureautiques
usuels.

- Communication visuelle
- Communication

interpersonnelle
- Introduction aux mass média
- Prise de parole en public

- Correspondance
commerciale anglaise

- Principes de marketing
- Techniques de promotion et

de publicité

Stage

4 mois min.

Séjour à l’étranger

6 à 24 mois

www.cerambachelors.fr
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N I C E  -  S O P H I A  A N T I P O L I S

Dossier de candidature. Évaluation : 50% selon les
résultats de 1re et de terminale, 50% en fonction de la personnalité et de la
motivation du candidat). Un entretien individuel peut être demandé par le
jury pour valider l’admission.  Dossier disponible sur le
www.cerambachelors.fr ou sur simple demande au 04 93 95 44 51.

AAddmmiissssiioonn






